
Articulo 7°. No se podran difundir campanas institucionales de publicidad que 
no se identifiquen claramente como tales y que no incluyan la menci6n expresa 
de la administraci6n 0 entidad promotora 0 contratante. 

TITULO SEGUNDO
 
GARANTIAS Y L1MITES
 

CAPITULO I
 
Accesibilidad a las campaiias institucionales
 

de publicidad y de comunicaci6n.
 

Articulo 8°. Se procurara para todas las personas el mas completo acceso a la 
informaci6n relacionada con los asuntos que se traten en las campanas de 
publicidad y comunicaci6n institucional. 

Articulo go. Se procurara que los mensajes que formen parte de las campanas 
sean presentados en los distintos formatos, instrumentos y medios de 
comunicaci6n social, de manera que el sentido de los mensajes resulten 
inequivoco y congruente con los fines para el que fue planeado. 

Articulo 10. En el diseno y difusi6n de las campanas y mensajes se pondra 
especial atenci6n para que resulten accesibles y entendibles para las personas 
que padezcan cualquier tipo de discapacidad en especial auditiva 0 visual, para 
quienes el espanol no sea su lengua dominante considerando las lenguas 
indigenas que se hablan en el Estado, y para las personas que no sepan leer ni 
escribir. 

CAPITULO II
 
Garantias de pertinencia de las campaiias institucionales
 

de publicidad y de comunicaci6n.
 

Articulo 11. Sin perJulclo de las vias de recurso previstas en este 
ordenamiento, cualquier persona fisica 0 juridica afectada en sus derechos 0 

intereses legitimos podra solicitar la cesaci6n inmediata 0 la rectificaci6n de 
aquellas campanas que incurran en alguna de las prohibiciones contenidas en 
esta Ley. 

Podran ademas solicitarlo, sin necesidad de acreditar un derecho 0 interes 
legitimo, aquellas entidades juridicas que tengan por objeto 0 finalidad velar por 
el respeto de los valores y principios consagrados por esta Ley. 

Articulo 12. Los interesados podran solicitar la cesaci6n 0 rectificaci6n ante la 
Comisi6n de Publicidad y Comunicaci6n Institucional de cada Ente, por raz6n 
de la infracci6n 10 dispuesto en esta Ley. 

La cesaci6n podra ser solicitada desde el inicio, durante y hasta antes de la 
conclusi6n de la actividad publicitaria. 



La rectificaci6n podra solicitarse desde el inicio de la actividad publicitaria hasta 
siete dias despues de finalizada la misma. 

Articulo 13. La Comisi6n de Publicidad y Comunicaci6n Institucional 
respectiva, resolvera en un plazo maximo de seis dias sobre las solicitudes a 
que se refieren los articulos 11 y 12 de esta Ley. Su resoluci6n, que sera 
ejecutiva, pondra fin a la via administrativa. 

Si la resoluci6n estimara la solicitud de cesaci6n, el 6rgano anunciante 
procedera inmediatamente a dicha cesaci6n. 

Si la resoluci6n estimara una solicitud de rectificaci6n, el 6rgano anunciante 
debera proceder a la rectificaci6n dentro de los siete dias siguientes de dictada 
dicha resoluci6n. 

Articulo 14. Como medida cautelar, a petici6n del interesado, la Comisi6n 
podra ordenar la suspensi6n provisional de la campana, siempre que se 
aprecien indicios de infracci6n manifiesta de los articulos 3°, 4° Y 5° de este 
ordenamiento. EI plazo maximo para resolver la suspensi6n provisional sera de 
tres dias. 

Articulo 15. Durante el curso del procedimiento, la Comisi6n de Publicidad y 
Comunicaci6n Institucional podra recabar de las entidades afectadas cuanta 
informaci6n estime necesaria para su resoluci6n. 

Articulo 16. Los contratos vinculados a las campanas reguladas por esta Ley 
se adjudicaran con arreglo a su normativa aplicable, respetando estrictamente 
los principios de publicidad y concurrencia, y atendiendo siempre a criterios 
objetivos tales como el costa econ6mico y la eficacia prevista del plan de 
medios. 

Capitulo III
 
Garantias de inclusion de las campanas institucionales
 

de publicidad y de comunicacion.
 

Articulo 17. En las campanas institucionales se empleara el idioma espanol y, 
ademas, atendiendo al ambito territorial de difusi6n, las lenguas predominantes 
entre los grupos etnicos que habitan el Estado. 

Articulo 18. Si fuera necesario, por raz6n de la finalidad de dichas actividades 
o su ambito de difusi6n, se podran utilizar lenguas extranjeras. 

Articulo 19. Cuando resulte pertinente, por la trascendencia del contenido de 
la campana y la relaci6n directa que tenga con las personas que sufran de 
discapacidad auditiva 0 visual, se consideraran en las campanas contenidos 
audiovisuales, de audio y en sistemas bray/e, para que la poblaci6n con 
padecimientos auditivos y visuales tenga acceso a la informaci6n de su interes. 



CAPiTULO IV 
De las campaflas institucionales de publicidad y de comunicacion durante 

procesos electorales, de referendum y plebiscito. 

Articulo 20. Las campanas institucionales reguladas en esta Ley y realizadas 
durante un proceso electoral 0 de referendum 0 plebiscito se sujetaran, 
ademas, a la normativa existente en la materia. 

Articulo 21. Sin perjuicio de 10 previsto en el articulo anterior, los poderes 
pl.Jblicos y las entidades a los que se refiere el Articulo 10 de esta Ley, se 
abstendran de realizar campanas institucionales durante el lapse que 
comprendan las campanas electorales, en terminos de 10 establecido en 
Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, la Constitucion Politica 
del Estado y la Ley Electoral del Estado, con las siguientes excepciones: 

I.	 Las expresamente previstas en la normativa electoral en relacion con la 
informacion a los ciudadanos sobre su registro en el padron electoral y 
avisos necesarios para la realizaci6n del proceso y la promocion del 
voto, y 

II.	 Las que puedan resultar imprescindibles para la salvaguarda del interes 
y el orden publicos 0 para el correcto desenvolvimiento de los servicios 
publicos. 

TITULO TERCERO
 
PlANEACION Y ORGANIZACION
 

CAPITULO I
 
De las Comisiones de Publicidad
 
y de Comunicacion Institucional
 

Articulo 22. Para la planificaci6n, asistencia tecnica, evaluaci6n y coordinacion 
de las actividades de publicidad y de comunicaci6n de los Entes Publicos, se 
establece la figura de una Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional. 

La Comisi6n se integrara como 10 senalen los reglamentos internos 
respectivos, debiendo integrase como minimo; 

I.	 Por el Titular 0 representante del Poder, entidad 0 empresa de 
participaci6n estatal, organismo constitucional autonomo 0 presidente 
municipal, segun corresponda; 

II. Por el contralor correspondiente; 



Articulo 29. Toda campana no prevista debera ajustarse, en todos los casos, a 
10 dispuesto en la presente Ley. 

Articulo 30. La Comisi6n de Publicidad y Comunicaci6n Institucional 
comunicara de inmediato al Congreso del Estado los terminos en que se haya 
aprobado cualquier campana no prevista, su justificaci6n, motivaci6n y 
fundamentaci6n, asi como los movimientos presupuestales que el desarrollo de 
la misma impliquen en el presupuesto de la entidad a que corresponda. 

La comunicaci6n a que se refiere el parrafo anterior debera difundirse de oficio 
y hacerse publica a traves del sitio de Internet de los poderes publicos y las 
entidades a los que se refiere el Articulo 10 de esta Ley el mismo dia en que 
sea remitido al Congreso del Estado. 

Capitulo IV
 
Informe anual de publicidad y comunicaci6n.
 

Articulo 31. Cada uno de los Entes Publicos elaborara un informe anual de 
pubHcidad y de comunicaci6n en el que se incluiran todas las campanas 
institucionales previstas en esta Ley, su importe, los adjudicatarios de los 
contratos celebrados y, en el caso de las campanas publicitarias, los planes de 
medios correspondientes. 

Este informe se remitira al Congreso del Estado, junto con las Cuentas 
Publicas correspondientes de cada ano, y sera puesto a disposici6n de todas 
las organizaciones profesionales del sector y del publico en general, tanto en 
las oficinas de cada uno de los Entes Publicos, y a traves de su sitio de 
Internet. 

TRANSITORIOS 

PRIMERO. La presente Ley entrara en vigor al dia siguiente de su publicaci6n 
en el Peri6dico Oficial del Estado. 

SEGUNDO. Los Entes Publicos integraran su Comisi6n de Publicidad y 
Comunicaci6n Institucional, incluido su Comite de Recursos, dentro de los 60 
dias naturales siguientes a la entrada en vigor de la presente Ley. 
Comunicaran al Ejecutivo Estatal la integraci6n de sus comisiones para su 
publicaci6n en el Peri6dico Oficial del Estado. 

TERCERO. Los Entes Publicos elaboraran sus respectivos reglamentos de 
operaci6n y procedimientos que rijan las actividades de su Comisi6n de 
Publicidad y Comunicaci6n Institucional, incluido su Comite de Recursos, 
dentro de los 90 dias naturales a partir de la entrada en vigor de la presente 
ley. 

ATENTAMENTE 

L1C. JOSE MARIO DE LA GARZA MARROQUiN 


